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Algorytm Andromeda od Meta i jego
wptyw na reklame

W 2025 roku Meta wprowadzita
algorytm Andromeda, ktéry zmienit
zasady gry w prowadzeniu kampanii
reklamowych. Zamiast klasycznego
targetowania liczy sie teraz przede
wszystkim jako$¢ kreacji i to, jak
algorytm przewidzi zachowanie
odbiorcéw. To oznacza mniej recznego
ustawiania kampanii, a wigecej pracy
nad contentem.

. Deepfejki — rosngce zagrozenie dla
wiarygodnosci tresci

2025 pokazat, jak mocno deepfejki
mogqg namiesza¢ w komunikaciji.
Materiaty tworzone przez Al sq juz tak
wiarygodne, ze odbiorca coraz trudniej
odrdznia prawde od manipulacii.

Dla deweloperdw, to jasny sygnat:
wiarygodnoS¢ i transparentno$¢ bedq
jeszcze wazniejsze. Rzqdy pracujq nad
regulacjami, ale technologia wcigz
biegnie szybciej niz przepisy.

. Model Al Grok i kontrowersje wokot
jego dziatania

Platforma X (wczeéniej Twitter) zostata
zintegrowana z modelem Grok, ktory
bardzo szybko zyskat miano najbardziej
kontrowersyjnego narzedzia Al.
Dziatania polegajgce na generowaniu
szkodliwych tresci, antysemickich
wypowiedzi czy nielegalnych obrazéw
wywotaty liczne protesty. W wielu
krajach ruszyty regulacje i dochodzenia,
ktére mogq odcisng¢ pietno na
sposobie tworzenia i dystrybuciji tresci
reklamowych, rbwniez w sektorze
nieruchomosci.

Al i automatyzacja jako rdzen
doswiadczenia spotecznosciowego
W tym roku sztuczna inteligencja
bedzie jeszcze mocniej decydowata

o tym, co widzq uzytkownicy i jakie
treSci kupujq. Automatyzacja obejmie
tworzenie reklam, dobdr odbiorcéw,
rekomendacje, a nawet moderacije
dyskusji.

Surowsze regulacje wobec deepfejkow
i Al-generated content

W 2026 roku mozemy spodziewac
sie duzo ostrzejszego podejscia do
materiatdw generowanych przez
Al. Panstwa bedqg wprowadzaé
rozwigzania, ktére majqg ograniczy¢
fatszywe treSci. Dla marek - rowniez
deweloperdw - to jasny komunikat:
transparentna komunikacja i
budowanie zaufania bedq jeszcze
wazniejsze niz dotychczas.

Social commerce jako nowy sposéb
konsumpcji tresci i zakupow

Media spoteczno$ciowe coraz bardziej
przejmujqg role marketplace’dw. W 2026
klienci bedq kupowa¢ bez wychodzenia
z aplikaciji, a wyszukiwanie mieszkah
bedzie odbywac sie bezposrednio na
TikToku, Instagramie czy Facebooku.
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