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15 minut do wszystkiego - tak chcg mieszkac 24.07.2025

Polacy

15 minut do wszystkiego - tak chca mieszkac Polacy

W | kwartale roku na polski rynek trafito rekordowe 13 tysiecy nowych
mieszkan - wiecej niz kiedykolwiek wczesniej. Ale to nie liczba lokali
przyciaga dzis kupujacych, tylko to, co znajduje sie w poblizu inwestycji.
Polacy chcg mieszkaé niedaleko pracy, szkoty, zieleni i sklepu - najlepiej w

promieniu 15 minut pieszo.
Lokalnosé wygrywa

Rosngca podaz mieszkan w najwiekszych miastach Polski - m.in. Warszawie,
Krakowie, Wroctawiu czy Gdansku - oznacza coraz wiekszy wybér dla kupujgcych.
Jak wynika z raportu firmy JLL, tylko w pierwszym kwartale 2025 roku
deweloperzy wprowadzili do oferty az 13,4 tys. nowych mieszkan, o 11,2 proc.
wiecej niz w poprzednim kwartale. To historyczny rekord, ale i wyzwanie dla
deweloperow, bo przy tak duzej konkurencji nie wystarczy juz jedynie dobra
lokalizacja - przynajmniej w jej klasycznym ujeciu. - Klienci oczekujq dzis czegos
wiecej. Liczy sie codzienna wygoda, mozliwosc zatatwienia spraw w okolicy, dostep do
ustug, zieleni i transportu publicznego. Dlatego tak duzym zainteresowaniem cieszq

sie inwestycje wpisujgce sie w idee miasta 15 minutowego. To juz nie jest modny,
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miejski trend, ale realne oczekiwanie rynku- mowi Krzysztof Tetnowski, prezes

zarzgdu Tetnowski Development, inwestor osiedla Nowa Drozdzownia.

Z lutowego raportu ,Mieszkaniowe: miec czy by¢?” Otodom wynika, ze szeroko
pojeta ,lokalnos$¢” zyskuje na znaczeniu w oczach kupujgcych. Coraz czesciej
decydujg oni o wyborze nieruchomosci, kierujgc sie funkcjonalnoscia lokalizacji -
takg jak blisko$¢ komunikacji publicznej (szczegdlnie tramwajow i kolei), sklepow,
ustug i terendw zielonych - zamiast prestizu dzielnicy. W rankingu czynnikéw
wptywajgcych na wartos¢ mieszkania, lokalizacja w obrebie miejscowosci (48
proc.) i dostepnos¢ komunikacji (34 proc.) zostaty ocenione wyzej niz np.
standard wykonczenia (29 proc.). To wyrazny sygnat, ze model miasta 15-
minutowego dobrze wpisuje sie w realne, codzienne potrzeby mieszkancéw. Dla
wielu z nich najwazniejsze staje sie to, co mogg zatatwic ,tu i teraz”, bez

koniecznosci przemieszczania sie przez cate miasto.
Nie tylko metraz

Potrzeba zycia blisko najwazniejszych ustug tgczy rézne pokolenia - starsi
mieszkancy cenig znajome sgsiedztwo, bliskos¢ sklepow, aptek i relacji
sgsiedzkich, ktére budowali latami. Z kolei mtodsze osoby coraz czesciej
poszukujg miejsc, ktére oferujg niezaleznos¢ od samochodu, szybki dostep do
pracy, ustug i zycia spotecznego - a wiec przestrzeni zgodnych z ideg miasta 15-
minutowego. To koncepcja urbanistyczna, w ktorej wszystkie codzienne sprawy
mozna zatatwi¢ w promieniu kwadransa spaceru lub jazdy rowerem: zakupy,
szkota, praca, przychodnia czy miejsce rekreacji. - Dlaczego to dziata? Bo pozwala

ludziom zaoszczedzic czas, ograniczyc koniecznosc korzystania z samochodu, a
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jednoczesnie zwiekszy¢ komfort codziennego zycia. Dla przyktadu, w bezposrednim
sgsiedztwie naszego osiedla Nowa Drozdzownia znajduje sie stacja kolejowa ,
przystanek autobusowy, niedaleko jest tez petla tramwajowa. W okolicy sq sklepy,
apteka, tereny zielone i punkty ustugowe. Chodzi o to, Zzeby naprawde dato sie tu zyc
lokalnie — bez stania w korkach i codziennego przebijania sie przez cate miasto, co
czesto ma miejsce na nowych osiedlach, gdzie brakuje rozbudowanej infrastruktury -

mowi Krzysztof Tetnowski.

Kupujacy przestali zadowalac sie tylko metrazem. Chcg mieszka¢ w miejscu, ktére
zyje - z dostepem do infrastruktury, kultury i natury. Inwestycje, ktére nie bedg
odpowiadac na te potrzeby, mogg po prostu straci¢ na atrakcyjnosci. W
nadchodzgcych latach wartos$¢ nieruchomosci wyznaczac bedzie nie tylko cena za
metr, ale tez to, jak ,blisko” i jak ,wygodnie” sie w nich zyje. Lokalnos¢, mobilnosc

i jako$¢ przestrzeni przestajg by¢ luksusem - stajg sie nowym standardem.
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