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Szukamy mieszkan jak filmow na 23.03.2020
Netflixie

Szukamy mieszkan iak filmow na Netflixie

Jak wynika z zeszlorocznego raportu GUS, Polacy cenia dostep do Sieci. Odsetek
osob, ktore co najmniej raz w tygodniu korzystaja z Internetu, wzrést do 78,3%.
Wsrod tych licznych uzytkownikéw znajduja sie m.in. potencjalni klienci rynku
nieruchomosci. Czy i jak korzystaja z dostepu do Sieci poszukujacy

wymarzonego mieszkania?

Oszczednos¢ czasu i energii

W internecie ogladamy filmy, spotykamy znajomych, pracujemy, a takze robimy
zakupy. Codzienne funkcjonowanie w Sieci utatwia nam réwniez poszukiwania
wymarzonego mieszkania. Oferty dostepne w danym miescie mozna z tatwoscia
przegladac m.in. na portalach nieruchomosciowych. Za posrednictwem strony
okreslimy interesujace nas parametry, miedzy innymi rodzaj mieszkania, miejsce,
ceng, powierzchnie oraz liczbe pokoi. Zaawansowane wyszukiwarki posiadajg rowniez

opcje wyboru uzytych materiatow, udogodnien na terenie osiedla czy liczby pieter, a
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zakres ich funkcji wciaz sie rozrasta. Na polskim rynku nieruchomosci dostepne sa juz
przegladarki, ktére moga jeszcze wiecej. Jedna z nich wykorzystywana jest przez
portal Obido.pl. Ekspert serwisu, Marcin Krason opisuje narzedzie jako inteligentna
wyszukiwarke, ktora wspoétdziata z zespotem konsultantéw, dzieki czemu jest w stanie
zrozumiel i przetworzy¢ najbardziej zréznicowane potrzeby. Specjalista porownuje jej
funkcje do systemu rekomendacji platformy Netflix, ktéra na podstawie filméw i

seriali, dotychczas obejrzanych przez uzytkownikdéw, podpowiada podobne obrazy.

W Obido, preferencje poszukujacych wymarzonej nieruchomosci, stuzg jako dane,
wykorzystywane do propozycji niestandardowych rozwigzan kolejnym osobom.
Kazdy, kto nosit sie z zamiarem zainwestowania we wtasne mieszkanie, wie, jak wazne
jest, aby lokal i jego otoczenie w najdrobniejszych wrecz szczegodtach spetniato
oczekiwania. Im wiecej preferencji klient bedzie mogt przedstawic¢, tym efektywniejsze

bedzie poszukiwanie odpowiedniej inwestycji.

- Wiekszosc naszych klientow poszukiwanie mieszkania rozpoczyna w Sieci, przede
wszystkim przeglgdajgc portale branzowe. Czesc z nich reklame inwestycji zauwazyto
podczas codziennych zajec¢ w internecie, na przyktad czytajgc wiadomosci bgdz
korzystajgc z medidw spotecznosciowych. Z naszego doswiadczenia wiemy, Zze obecnosc
w sieci to koniecznosc, jesli chcemy dotrzec do jak najwiekszej liczby odbiorcow -

komentuje Karolina Opach, Kierownik Dziatu Sprzedazy spotki Quelle Locum.

Media spotecznosciowe rosna w site

Za posiadaniem profilu w chociazby jednym z portali spotecznosciowych przemawia
liczba aktywnych uzytkownikow, wsrdd ktérych bez watpienia znajduja sie potencjalni
klienci rynku deweloperskiego. Wedtug NapoleonCat w styczniu tego roku z
Facebook'a korzystato 18,6 mIn osob, zas z drugiego najpopularniejszego w Polsce
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portalu - Instagrama, az 7,2 min rodakéw. To w mediach spotecznosciowych mozna
poznac opinie napisane przez realne osoby, przeczyta¢ recenzje i sprawdzic liczbe
gwiazdek. W zwigzku z tym warto dac sie poznac z jak najlepszej strony. Regularne
publikowanie angazujacych tresci, odpowiadanie na komentarze - nawet te
negatywne, aktualizowanie postepow budowy, dzielenie sie pozytywnymi emocjami -
to sprawdzone sposoby na osiggniecie sukcesu. Aktywnos¢ w mediach
spotecznosciowych jest optacalna nie tylko ze wzgledu na imponujaca liczbe
zarejestrowanych uzytkownikow. Warto skorzystac z narzedzia, jakim jest Facebook
Business Manager, ktére umozliwia tworzenie, promowanie i analizowanie kampanii
reklamowych. Dzieki funkcjom takim jak Facebook Ads i Pixel dojscie do oséb o

okreslonych zainteresowaniach w danej lokalizacji jest wyjatkowo fatwe.

- Mozliwosc targetowania odbiorcéw pozwala na dotarcie do oséb, na ktérym
naprawde zalezy firmom. Obecnych oraz przysztych klientéw mozna podzielic¢ nie tylko
ze wzgledu na wiek, pte¢ czy miejsce zamieszkania, ale réwniez na zachowanie w sieci,
zainteresowania oraz urzgdzenia, z jakich korzystajg. Co wiecej, mozemy wykluczyc
pewne grupy odbiorcéw, a takze targetowac na osoby, ktére odwiedzity naszg strone
internetowq. Nasze doswiadczenie pokazuje, ze Facebook zazwyczaj zajmuje jedno z
trzech pierwszych miejsc jako Zrédto pozyskiwania ruchu na stronie. Kampanie
reklamowe w nowych mediach wcigz majq konkurencyjne ceny w stosunku do reklam
displayowych czy adwords’éw - komentuje Paulina Kotodziej, Content & Social Media

Manager w Prime Time PR, agencji zajmujacej sie marketingiem nieruchomosci.
Must have: internet w telefonie

Poszukiwania nowego mieszkania utatwi dopasowanie strony do wersji mobilne;j.

Jezeli strona jest responsywna, czyli poprawnie wyswietla sie na smartfonie i tablecie,
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inwestycje skutecznie mozna przegladac na ekranie telefonu, podczas podrézy
tramwajem czy bedac na spacerze. Wedtug wspomnianego raportu GUS, w zesztym
roku z internetu na urzadzeniach przenosnych korzystato 58,7% os6b w wieku 16-74
lat. Do taczenia sie z Siecig poza domem, polscy internauci uzywaja przede wszystkim
smartfonéw - 57,8% oraz laptopdw - 30,1%. Mniejsza popularnoscia cieszg sie tablety
- 11,5% (GUS, Spoteczenristwo informacyjne w Polsce. Wyniki badar statystycznych z lat
2015-2019).

- Wiek przestat grac role na rynku najnowszych technologii, obecnie przedstawiciele
prawie kazdego pokolenia potrafig korzystac ze smartfonéw. Dla firm deweloperskich
Jest to wyzwanie, ktéremu muszq sprostac. O czym powinni pamietac? Przede
wszystkim o posiadaniu responsywnej i intuicyjnej strony, na ktérq bez problemu
mozna wejsc z kazdego urzgdzenia. Warto réwniez rozwaZzyc dopasowanie kampanii
reklamowych, tworzonych na rzecz inwestycji, do wersji mobilnej. Uciete,
nieproporcjonalne grafiki nie wptyng na pozytywne postrzeganie osiedla, jak i
dewelopera, a przede wszystkim nie zachecq do zapoznania sie z ofertq. Nowych
mieszkan zazwyczaj poszukujg osoby mtode, z tego wzgledu warto zadbac nie tylko o
responsywnosc witryny, ale i o obecnos¢ w mediach spotecznosciowych, ktére
najczesciej przeglgdane sq wtasnie w wersji mobilnej - komentuje Anna Gumowska,

CEO w Prime Time PR.
Joanna Syrek
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Wiecej informagji:
Aleksandra Masnica, e-mail: aleksandra.masnica@primetimepr.pl

tel. 12 313 00 87
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