WARTO WIEDZIEC

Nowoczesne formy prezentacji

nieruchomosci

Ogromna konkurencja na rynku nieruchomosci sprawia, ze oryginalne formy promocji
to ,must have” w pozyskiwaniu klientéw i wyrdznieniu inwestycji. Z pomocg przychodza
nowe trendy w kreacji przekazu, a takze nowoczesne technologie bedgce motorem

napedowym rozwoju branzy mieszkaniowe;.

izualizacji inwestycji, jeszcze kilka lat temu niezbed-
\/\/nej na billboardach promujgcych nieruchomos¢, ro-

$nie konkurencja. Coraz czesciej jej miejsce zajmujg
zdjecia emocjonalne, ktére wzbudzajg w odbiorcach pozadane
uczucia - rados¢, zadowolenie, wzruszenie. Wizerunek usmiech-
nietych dzieci wskazuje, ze inwestycja jest przyjazna dla rodzin,
a takze wzbudza pozytywne skojarzenia. Podobnie jest ze szcze-
Sliwymi lub zakochanymi ludzmi, ktérych obraz wywotuje pozy-
tywne emocje. Warto doda¢, ze tto billboardu w postaci zdjecia
nie wymaga wiele pracy. Nie jest konieczne wynajecie profesjo-
nalnych modeli i fotografa, grafike mozna wybrac ze stron, ktore
oferuja zdjecia do ponownego wykorzystania. W reklamie outdo-
orowej sprawdzi sie réwniez forma teaserowa (zwana tez draz-
nigcy), ktdra polega na umieszczeniu dwdch odston komunikatu:
pierwsza ma na celu wzbudzenie ciekawosci, a druga to przekaz
docelowy. Ten typ reklamy musi zaskoczy¢, zacheci¢ do dalszego
odkrywania i zmotywowac do poznania, czego dotyczy billboard.
Jest to popularna forma stosowana przez inwestoréw, korzysta
z nigj na przyktad krakowski deweloper EKOPARK, a takze spot-
ka Quelle Locum.

Przygotowujqgc promocje inwestycji Park Lesny Bronowice dewelo-
pera Quelle Locum, postawiliSmy na kampanie teaserowq. Pierwsza
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odstona przyciggata uwage hasztagami podkreslajgcymi zwiqzek
cztowieka z naturq np. #nasza natura #nasz dom, a takze wizerun-
kiem osob, ktdre faktycznie czerpig rados¢ z przebywania w otocze-
niu natury i swoich bliskich. Dopiero w kolejnej odstonie zdradzilismy,
ze chodzi o nowq inwestycje, ktéra wyrdéznia sie korelacjq natury
Z miejscem do Zycia, ze wzgledu na bliskos¢ zieleni i udogodnienia za-
checajgce do aktywnego spedzania czasu na Swiezym powietrzu —
komentuje Dominika Jozefczyk, graphic designer w Prime Time
PR, agencji zajmujacej sie marketingiem nieruchomosci.

Wybér grafiki, ktéra oddziatuje na ludzkie uczucia, lub takiej,
ktoéra zaskakuje, to sposdb na budowanie charakteru inwestycji
i wyréznienie oferty spomiedzy dziesiatek innych, opartych na
wizualizacji. Oryginalny pomyst to podstawa bycia zapamietanym
przez potencjalnych klientéw, a bez tego trudno zaistnie¢ na tym
konkurencyjnym rynku.

Postaw na ruch

Innym sposobem na zaangazowanie odbiorcy jest uzycie filmu,
ktorego gtowng zaletg jest jednoczesne oddziatywanie na stuch
oraz wzrok odbiorcy. Podczas przegladania strony internetowej
trudno nie zwréci¢ uwagi na video, za pomoca ktorego informacje
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przekazywane sg w bardziej przystepny sposob, a takze dtuzej
utrzymujg uwage odbiorcy. O zaletach stosowania filmu w mar-
ketingu Swiadczg rowniez dane, ktére prezentuje portal Oberlo.
com. Wedtug zawartych tam informacji, w zesztym roku 54 proc.
konsumentow wyrazito chec ogladania video przygotowanych
przez firmy, ktére obserwuje, a az 88 proc. odbiorcéw poswie-
cito wiecej czasu na przegladanie strony, jesli byt na niej zamiesz-
czony film.

Nawet krétki film przygotowany do promocji inwestycji musi miec¢
swoj scenariusz, tak aby tres¢ byta spéjna z zamierzonym przeka-
zem, a takze uzytq muzykq. Planujgc video, warto stosowaé kilka
zasad, ktore na dtuzej skupiq uwage odbiorcéw. Film powinien by¢
zwiezty; idealny czas trwania to 90 sekund, w trakcie ktérych pierw-
sze 10 sekund to moment na przekazanie najwazniejszych informacji,
a otwierajgce 3 sekundy muszq by¢ na tyle interesujqce, aby zachecic¢
widza do dalszego oglgdania. W celu jak najdtuzszego skupienia uwa-
gi odbiorcéw oraz utrwalenia przekazu w ich pamieci warto oprzeé
materiat flmowy na konkretnej historii, a takze emocjach - mozna
wzruszy¢, oczarowacd, zaintrygowac - komentuje Anna Gumow-
ska, CEO w Prime Time PR.

Film Swietnie sprawdzi sie w mediach spotecznosciowych, na Fa-
cebookui Instagramie, gdzie w ciggu dnia pojawia sie tyle postow,
iz trudno jest przebi¢ sie ze swoim przekazem. Wedtug Oberlo.
com 95 proc. 0séb przegladajacych strone chetniej pozna pro-
dukt, podejmie okreslone dziatanie, miedzy innymi dokona za-
kupu, jesli promocjg bedzie video-reklama. Poréwnujac to do 10
proc. pochodzacych z formy czytanej, film wypada niezwykle
atrakcyjnie. Miejsce, w ktorym koniecznie powinna pojawic sie fil-
mowa prezentacja inwestycji, to Youtube. W tym serwisie inter-
netowym co miesigc czas spedza ponad 1,5 mld uzytkownikow
z catego Swiata, a odtwarzanych jest ponad miliard godzin video
kazdego dnia (Oberlo.com, dane z 2018 r.). Wedtug Gemius/PBI
w Polsce ok. 19 mln uzytkownikéw korzysta z Youtube, z czego
ok. 8 min uzywa aplikacji na smartfonie (lipiec 2019 r.). Analizujac

przytoczone dane, podczas planowania kampanii promocyjnej in-
westycji warto postawic na video, zaréwno w mediach spotecz-
nosciowych, jak i wtasnej witrynie www.

Romans z technologia

Jak wskazuje raport PropTech 2018, w zesztym roku 83 proc.
kadry zarzadzajacej z firm biorgcych udziat badaniu upatrywato
szanse rozwoju dzieki nowym technologiom. Do najczesciej wy-
korzystywanych w 2018 r. nalezaty: system IT - 61 proc., apli-
kacje mobilne - 55 proc. oraz wirtualna rzeczywistos¢ AR/VR,
ktorgwybrato 52 proc. badanych. Réwniez deweloperzy deklaru-
ja chec¢ wykorzystania wymienionych technologii w przysztosci.

Prezentacja inwestycji w najnowszej technologii VR to sposéb chetnie
wykorzystywany przez deweloperdw, szczegdlnie w formie wirtualne-
go spaceru. Za pomocq tej technologii mozna zwiedzi¢ mieszkanie, zo-
baczy¢, jak bedzie wyglqdato po ukoriczonych pracach, co sprawia, Ze
mozna poczuc sie jak jego wtasciciel. Wirtualny spacer mozna wyko-
rzystac réwniez podczas targéw i w biurze sprzedazy, a oprécz wa-
loréw poznawczych, jest to ciekawe wyrdznienie inwestycji, a takze
sposob na dobrg zabawe - komentuje Anna Gumowska.

Deweloperzy najczesciej siegajg po nowoczesne formy promocji
inwestycji, aby zwiekszy¢ skutecznos¢ dziatan marketingowych.
Decyduja sie takze na korzystanie z takich narzedzi jak chatbot,
umieszczany na stronie internetowej, utatwiajacy kontakt z biu-
rem sprzedazy. Potencjalny nabywca wchodzi w interakcje z na-
rzedziem, ktére przekierowuje kontakt do realnego sprzedawcy.
Zaletg chatbotéw jest to, ze mozna z nich korzystac o kazdej po-
rze dnia i nocy - jesli rozmowa zostanie rozpoczeta poza godzi-
nami pracy biura, kolejnego dnia dotrze do dziatu sprzedazy jako
pierwsza.
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