Prime Time PR
Halszki 28, 30-611 Krakow

12 313 00 87
Artykut ekspercki: Data: Grupa Geo
Kupujemy mieszkanie Srednio w 5 31.07.2019
miesiecy -
gco
DeweLonensra |

Kupuiemy mieszkanie Srednio w 5 miesiecy

Na przedmiesciach czy w centrum? Jaki metraz? Ktére pietro? Aneks
kuchenny czy osobne pomieszczenie? Wybér mieszkania wigze sie z
odpowiedzig na wiele pytan, a takze szczeg6towa analiza potrzeb i
mozliwosci, zwtaszcza tych finansowych. Wedtug ekspertéw ten proces

zajmuje zazwyczaj ok. 5 miesiecy - z czego on wynika?

Czas sprzedazy zalezy od miasta

Wedtug portalu obido.pl, proces wyboru mieszkania zajmuje Srednio 5 miesiecy,
a osoba, ktéra podejmuje sie trudu znalezienia najlepszej oferty, musi zostac

ekspertem rynku nieruchomosci, zapoznajac sie ze skomplikowanymi aspektami
technicznymi, prawnymi, finansowymi i lokalizacyjnymi budynku. Jest to rowniez
wystarczajgca ilos¢ czasu na ostateczne uksztattowanie sie potrzeb zakupowych
klienta. W trakcie tych pieciu miesiecy osoba zainteresowana kupnem lokalu ma

czas na zapoznanie sie z wieloscig ofert dostepnych na rynku, a takze firm, ktére
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sg odpowiedzialne za ich przygotowanie. Mimo to, niecate p6t roku nie jest
standardem na krajowym rynku mieszkaniowym. Wedtug danych agencji
nieruchomosci Metrohouse z okresu | - VIII 2018 roku, czas sprzedazy mieszkan
w polskich miastach jest zréznicowany. Wsréd analizowanych miejsc najkrocej
trwato znalezienie zdecydowanego klienta w Lublinie - Srednio 49 dni, a najdtuzej
w Poznaniu - 167 dni. W gtéwnych aglomeracjach kraju okres sprzedazy wygladat
nastepujgco: Warszawa - 140 dni, Krakow - Srednio 120 dni oraz Gdansk -135 dni.
Nabywce trudno byto znalez¢ réwniez w todzi, w ktorej zajeto to ok. 127 dni. Na

co klienci szczegdlnie zwracajg uwage podczas wyboru mieszkania?
Najwazniejsza jest cena

Nie powinien dziwi¢ fakt, iz najwazniejszym kryterium, ktorym Polacy kierujg sie
podczas zakupu mieszkania, jest cena, wybrana przez 66% respondentow
(Raport Otodom na podstawie badan Kantar TNS, luty 2018). Dla os6b
inwestujgcych w nieruchomos¢ wazna jest réwniez jej lokalizacja - 45%
ankietowanych, a takze powierzchnia, ktorg wybrato réwniez 45% badanych.
Wedtug raportu Otodom, w kategorii “lokalizacja” dla nabywcéw kluczowe jest
sgsiedztwo terenow zielonych - 42%, dogodna komunikacja zaréwno
samochodem, jak i miejska - 39%, bliskos¢ sklepdw i urzeddéw - 30%, a takze
infrastruktura dla dzieci - 23%. Co ciekawe, bliskos¢ przedszkoli i placow zabaw w
ciggu ostatnich 3 lat odnotowata najwiekszy wzrost, w 2015 roku jako wazng

wybrato jg jedynie 15% ankietowanych.

- Dla wiekszosci kupujgcych tad przestrzenny, bliskosc natury i zaplecza handlowo-

ustugowego to najwazniejsze wymogi, ktore powinno spetniac otoczenie - moéwi Ewa
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Foltariska-Dubiel, prezes Grupy Deweloperskiej GEO. - W naszej nowej inwestycji
Zdrowe Stylove w Katowicach, oprocz sgsiedztwa parkéw, do dyspozycji mieszkaricow
sq place zabaw, trasy rowerowe, boisko do koszykdwki, stoly ping-pongowe, a takze
ogrodowa sitownia i teznia solankowa. To wszystko sprawia, ze powstajgce osiedle

wpisuje sie w wymogi zréwnowazonego budownictwa - dodaje.
Witasnego M szukamy przede wszystkim w sieci

W dobie internetu zmianie ulegty sposoby na znalezienie mieszkania. Szczegdlnie
mtodzi klienci rynku nieruchomosci korzystajg przede wszystkim z wyszukiwarek
internetowych, zarébwno w wersji mobilnej jak i stacjonarnej. Wedtug raportu
Global Digital ze stycznia tego roku, Polske zamieszkuje 38,07 min oséb, z czego
az 79%, czyli 30,07 min korzysta z internetu. 42% respondentoéw deklaruje
uzywanie smartfonédw do komunikacji oraz przegladania stron (16 min osob).
Przedstawione dane znajdujg swoje potwierdzenie w zesztorocznym raporcie
Otodom, wedtug ktérego w 2018 roku 70% nabywcéw poszukiwato informacji w
internecie. Do popularnych sposobdw na sprawdzenie wiarygodnosci
dewelopera nalezato réwniez zasieganie opinii znajomych i rodziny - 26%, a takze

odwiedzanie poprzednich inwestycji sprzedawcy - 29%.

- Wiekszos¢ 0s6b czerpie wiedze z portali nieruchomosci oraz stron deweloperdw.
Wysoki poziom konkurencji sprawia, zZe inwestorzy coraz wiekszq wage przywiqzujg
do oryginalnej komunikacji i nieprzecietnych form promocji swoich inwestycji. -
komentuje Anna Gumowska, CEO w Prime Time PR, agencji zajmujgcej sie

marketingiem nieruchomosci.
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